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«СВЕРИМ ЧАСЫ» ? 



Немного истории. 

«Там» 
 

 
 
Развитие -  вторая половина 
1990х 
Сектор: E-commerce. 
В 1996 запуск партнерской 
программы книжного 
ретейлера Амазон 
 

$2, 989 млрд.  
рынок США в 2012* 
По данным Forrester Research 

 

«У нас» 
 

 
 
Развитие - начало 2000х 
Сектор: E-commerce. 
 
В 1998 запуск партнерской 
программы магазина Озон 
 
 

~$0, 07 - 0,1 млрд.   
Рынок РФ в 2012* 
Оценка Мастерлид 

 



Партнерский маркетинг в России. 

В России партнерский маркетинг лучше всего 

представлен в направлениях: 

 

• E-commerce – электроника, одежда, путешествия.  

 

 

• Финансовый сектор – банки.  

 

 

• Онлайн игры, конкурсы.  

 

 



Партнерский маркетинг это хорошо! 

В целом партнѐрский маркетинг это очень хороший 

канал который позволяет: 

• Привлечь к продвижению своих товаров и услуг сотни 

неплохих маркетологов не платя им зарплату.  

• Вынести часть рекламного бюджета в низкорисковые 

модели CPL - CPO\CPS. 

• Задействовать неиспользуемые по различным 

причинам инструменты интернет маркетинга. 

(некоторые механики соц. сетей, паблишинг на досках, 

рассылки и много всего прочего) 



Немного матчасти. 
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Построение канала. С чего начать? 

1. Определить условия предложения – за что будем платить 
нашим партнерам: CPL - CPO \ CPS. Ключевой показатель EPC. 
Практические рекомендации:  

• используйте смешанную схему CPL+CPS.  

• деньги не позже чем через 5 дней. 

2. Создать целевую страницу. От ее способности конвертировать 
трафик будет зависеть привлекательность оффера.  
Практические рекомендации:  

• акция !!! 

• не более 1-1,5 экрана в высоту, четкие условия, лаконичность. 

• A\B тестирование 

3. Настроить систему приема и обработки лидов (CRM). 

4. Подключить партнерские сети. Трекинг пиксель \ постбеки.  

5. Настроить сверку данных. Выгрузка статусов через – XML. 



Мотивация 

Четко и 

лаконично 



Топ 5 ошибок рекламодателей. 

1. Affiliate marketing – единственный канал 

продвижения. 

2. Отсутствие компетенции (inhouse \ agency). 

3. Неправильный выбор целей \ моделей оплаты. 

4. Слабая привлекательность продвигаемого товара 

\ услуги. 

5. Узкий геотаргетинг предложения. 



Фрод. Основные методы борьбы. 

Фрод – это когда партнеры пытаются нае обмануть 
рекламодателя.  

• Заполнение анкет \ заказов произвольными данными 
вручную. Школьники.  

• То же самое, но автоматически. Автоматические 
регистрации. Ботописцы.  

• Мотивированный трафик. wmmail.ru и т.п. 

• Сложные техники. 

Лечение:  

• Внедряем СМС валидацию. 

• Премодерация вебмастеров и площадок. 

• Поощрение доносов. 



СМС 

валидация 



КЕЙС НА ДЕСЕРТ. 





Результаты 

Показатель Значение 

Конверсия ЦС 19 % 

EPC 9,8 руб. 

Количество лидов ежемесячно Более 10000 

Количество критериев брака 12 

Максимальный поток лидов в сутки 439 

Средний процент брака 57% 

Наиболее частые причины брака 1. Другой регион 

2. Нет поручителя (<21 года) 

3. Отказ СБ 

Стоимость выдачи ~ 970 руб. 



Время Вопросов  


